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                        СОЦИОЛОГИЯ  ВЫБОРОВ В ОРГАНЫ ВЛАСТИ

                                                           Спецкурс

                                      Автор  (составитель)  Программы:

                                       д.ф.н., профессор  Федоркин Н.С.

1. ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

1. Цель спецкурса – сформировать у студентов концептуально представленное понимание  института выборов как механизма социально-политического представительства, его места в политическом процессе, в формировании основ гражданского общества и политической культуры.

2.  Задачи курса:

· определить  место и роль избирательного процесса  в политическом процессе;

· раскрыть содержание института выборов как механизма социально-политического представительства;

· исследовать основные  типы избирательных  систем;

· выявить  роль института выборов  в формировании основ  гражданского общества  и  политической культуры;

· изучить общие тенденции и особенности формирования правовых основ избирательного процесса в современной России;

· освоить основные методики политического маркетинга и политического менеджмента;

· изучить основные методы анализа и управления электоральными процессами.

3. Место курса   в   профессиональной подготовке выпускника. Формирует    концептуальное  представление об избирательном процессе, его месте в политическом процессе, в формировании основ гражданского общества и политической культуры граждан, умение пользоваться основными методами  анализа  и технологиями  управления электоральными процессами  необходимо в исследовательской практике выпускников, в их работе в социальных и политических институтах, в консалтинговых  и  иных  структурах  страны.

4. Требования к уровню освоения содержания курса.  В результате изучения курса  студент   должен знать:

· определения базовых категорий теорий политического процесса, избирательного процесса,  гражданского общества и политической культуры,  политического  маркетинга  и  политического менеджмента;

· институт выборов как механизм социально-политического представительства  и формирования органов власти;

· существующие типы избирательных систем;

· роль института выборов в формировании основ гражданского общества и политической культуры;

· правовые основы избирательного процесса современной России и тенденции их эволюции.

  Студент должен уметь:

· ориентироваться в подходах социологического и политологического анализа избирательного процесса;

· уметь самостоятельно организовывать и принимать участие в политологическом и социологическом сопровождении избирательных кампаний.

Студент  должен владеть:

· основными методиками политического маркетинга и политического менеджмента;

· методами  анализа и  управления электоральными  процессами.

5. Содержание курса  дисциплины состоит из 2 основополагающих  разделов, представленных в 9 темах, рассчитанных на 29 лекционных часов,  2 часов практических занятий и 20 часов самостоятельной работы. К  учебному материалу  прилагается  перечень учебно-методических  вопросов  и заданий для практических занятий. В конце программы представлен рекомендуемый список литературы.

                               11.  КРАТКОЕ СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

    Тема 1.    Выборы   в    органы  власти   как    механизм     социально-

                     политического представительства  и   структурный элемент 

                                              политического процесса     
     Выборы  в  органы  власти  как политико-правовой институт  и  механизм социально-политического  представительства. Соотношение  понятий  выборы,   власть,   политическая система,  избирательная система,    партийная система,   политический   и   избирательный  процесс, политический режим,  политическая  культура.  Междисциплинарный     характер  исследования института выборов. Особенности  юридического,   политологического и  социологического  подходов  в  изучении  института  выборов органов  власти.   

     Принципы организации и проведения выборов в современных демократиях.  Всеобщность,  равное избирательное право,  периодичность, открытость, гласность, свобода,  альтернативность  выборов. Активное и пассивное избирательное право. Правовые гарантии участия граждан в выборах. Институт выборов как ценность современных  демократических  политических   систем.

    Типология  избирательных систем и  видов  выборов.   Мажоритарная, пропорциональная  и  смешанная   избирательные  системы. Типы  голосований.

    Функции выборов:  артикуляция и агрегирование интересов социально-политических субъектов, легитимация отношений представительства, символическое разрешение социальных конфликтов, активизация политического участия,   политическая  социализация  граждан.  Влияние системы  демократических  выборов  на  формирование  гражданского общества и  политической  культуры.

      Тема 2.     История   развития  института  выборов  органов  власти 

                                                          в России  
      Особенности формирования института выборов в политической истории России. Объективные и субъективные проблемы формирования идей социально-политического представительства  в России в Х1Х веке. План и реальность государственных преобразований  М.М. Сперанского (1772-1839).  Земская (1864), судебная (1864) и городская (1870) реформы  в контексте  развития  идей  представительства.  Сущность политики «контрреформ». Взгляд  на реформы 60-70-х  годов  как   «школу политического  воспитания»  и  формирование субъекта  государственного управления. Сущность политики «контрреформ» 80-90-х годов Х1Х века.

     Становление российского  парламентаризма  начала  ХХ  века.  Формирование  и сущность  избирательной системы  эпохи  Думской монархии (1907-1917). Принципы  организации  и проведения выборов. Характер правовых  гарантий  участия  граждан  в  выборах.

    Особенность  концепции  избирательной системы  Временного  Правительства по выборам депутатов Учредительного собрания (март 1917). Принципы организации и проведения выборов. 

     Избирательная система Советской России. Принципы  организации и проведения выборов в органы власти. Правовые гарантии  участия граждан  в  выборах.

      Избирательная система эпохи «перестройки»  как переходный  этап  к  современной  избирательной системе  Российской Федерации. Принципы организации и проведения выборов в соответствии с Законом СССР от 1 декабря 1988 года  «О  выборах народных депутатов СССР». Первые альтернативные выборы народных  депутатов  СССР 1989 года. 

    Избирательная реформа в РСФСР 1989 года. Выборы народных депутатов РСФСР 1989 года. Начальный этап становления многопартийности  в  России (1990-1991 годы).

          Тема 3.    Избирательная  система  Российской  Федерации

     Избирательная реформа 1993 года. Правовые основы легитимации избирательного  процесса. Основные законы РФ,  регулирующие избирательный процесс. Избирательные органы, их статус, структура, полномочия. Права  граждан,  активное  и   пассивное  избирательное   право. Принципы организации выборов. Субъекты избирательного процесса. Этапы избирательного процесса. Соотношение правового,  технологического  и  политико-культурного аспектов избирательного процесса.

     Эволюция  избирательной  системы  РФ  и  ее направленность. Избирательный  процесс  в контексте  формирования и развития  правовой  и политической  культуры  граждан.  Влияние контрреформ российской политической  системы в начале ХХ1  века  на  характер  развития   российского  парламентаризма. Реформы партийной и избирательной систем  в 2011-2012 гг.: причины, сущность, направленность,  анализ  первых  результатов.
      Тема 4.   Проблемы электорального поведения российских граждан

     География политических культур и субкультур современной России. Характер  влияния  на электоральное поведение  территориальных,  этноконфессиональных    и    социокультурных  факторов. Типы избирателей: «законопослушные граждане», «сомневающиеся»,  «не желающие участвовать в голосовании»,  «голосующие против всех кандидатов».  Уровень  социальной напряженности и уровень социальной удовлетворенности  как факторы, повышающие или понижающие степень  участия  в  голосовании.  Структура и динамика лояльного к власти и оппозиционного  электората  в России.  Абсентеизм   как   форма  электорального   поведения. Причины  формирования  в  России типа  «политической  культуры  наблюдателей».  Характер воздействия на поведение электората средств массовой информации,  политических партий,   групп интересов,  «административного ресурса». 

     Новые тенденции в электоральном поведении российских граждан. Характеристика нового протестного электората: причины появления, структура, география, формы  организации  и  политического  поведения. Поиски обществом и властью новых механизмов и форм взаимодействия. Проблемы и трудности  формирования  гражданского  общества  в  России.
         Тема  5.   Избирательная  кампания   как   «политический  проект»

     Понятие избирательной кампании.  Создание  «избирательной машины»  как необходимое условие эффективной  избирательной кампании. Понятие, структура и принципы  формирования  команды  кандидата.

     Кандидат  - центральная фигура  команды. Менеджер,  руководитель штаба, руководитель  аналитического центра,  руководитель  работ  в  избирательном  округе, пресс-секретарь,  руководитель группы  организации  событий, руководитель юридического обеспечения  избирательной  кампании  как главные  фигуры структуры  команды  кандидата. Их  полномочия, субординация и основные функции  в организации избирательного  процесса.  Различные подходы к построению  наиболее  эффективной структуры команды. Формальные и неформальные  структуры избирательной  кампании.

    Принципы финансирования избирательной кампании. Бюджет избирательной кампании, его структура, факторы, влияющие  на его необходимые объемы. Различные подходы  к формированию и использованию  бюджета избирательной кампании.

      Тема 6.  Информационно-аналитическое обеспечение избирательной 

                                                        кампании

    Предварительные исследования избирательного округа на основе анализа экономической, социальной и политической статистики. Методика анализа результатов предшествующих голосований в округе и по избирательным участкам. Методы анализа расстановки социально-политических сил в избирательном округе. Роль базового социологического исследования предвыборной ситуации в разработке концепции и стратегии избирательной кампании.

     Принципы создания  инструментария мониторинговых  исследований хода избирательной кампании. Методики  определения социальной  базы  кандидатов и его соперников. Определение  зон  высокого спроса на  кандидата в избирательном округе, достоинств и недостатков конкурентов, рисков возможных стратегий кандидата. Методика формирования «личных» отношений  кандидата  и  избирателей.

    Методики специальных исследований, направленных на выяснение актуальных  проблем, возникающих в ходе избирательной кампании относительно имиджа кандидата, характера восприятия его программы, деятельности его конкурентов и др. Методы  анализа   воздействия   средств массовой информации  на избирателей.  «Фокус-группа» как инструмент анализа  избирательной ситуации  и   принципы  ее   организации.

       Тема  7.     Принципы   формирования   имиджа   кандидата

      Кандидат как реальная  личность  и  как  идеальный образ. Понятие,  структура и функции  имиджа политика. Имидж  как продукт социальных и политических  коммуникаций. Социально-психологические и технологические составляющие имиджа политика. Влияние типа политической культуры на формирование эффективного имиджа политика. Наиболее распространенные типы  имиджей  в  российском  политическом  процессе и их эволюция.
    Принципы  формирования  имиджа  политика. Методики  выявления  наиболее популярного типа  кандидата  в избирательном округе.    Информационная среда и роль средств массовой информации в формировании имиджа политика. Официальная и неофициальная коммуникация. Public relations   и  политическая  реклама  в избирательной кампании.   Методики  анализа и  оценки состояния информационной среды  и  основных каналов воздействия на нее. Методики оценки  эффективности пропагандистских компаний.  Мониторинг  эффективности  имиджа  кандидата   в   ходе  избирательной   кампании.

       Тема  8.    Политическая    риторика  в   избирательной  кампании

      Понятие политической  коммуникации.  Ее отличие  от научной  и обыденной.  Композиция и структура политического выступления.  Факторы   эффективности политических  выступлений:  словарь кандидата,  темперамент,  убеждение,  построение  речи, актуальность  тематики, учет  реальных интересов   аудитории,  расстановка  акцентов,  убедительность   выводов.  Типы и  жанры политических  выступлений – на собраниях избирателей, на  митингах, в клубах  избирателей,  в  групповых  дискуссиях,   импровизации.

    Техника привлечения внимания к выступлениям: приемы идентификации кандидата с избирателями,  новизна  постановки  и  путей решения рассматриваемых проблем,  использование  системы статистической информации, демонстрация объективности и компетентности, обращение к личному опыту аудитории.  Особенности выступлений в средствах массовой информации: в прессе, на радио,  телевидении. 

     Методики оценки аудитории. Психологические типы избирателей и их характерные вопросы на встречах с кандидатами. Технологии подготовки кандидатов к встречам с избирателями и выступлениям  в электронных СМИ. Мониторинг эффективности  выступлений кандидатов.

     Типичные ошибки политической  коммуникации в избирательных кампаниях.

                   Тема  9.      Стратегия    избирательной    кампании

                                                       (штабная  игра)

     Понятие стратегии,  тактики  и технологии избирательной  кампании.  Избирательная кампания как политический спектакль. Информационная  база политической   стратегии: источники  информации и критерии ее достоверности.  Определение социальной  базы кандидата и его соперников, ресурсных возможностей,   основных  технологий  работы  с  избирателями. Выявление и разработка программных положений кандидата,  слогана и  интриги  избирательной   кампании.  Характер  зависимости  политической стратегии  от статуса,  уровня  влияния соперников  и  ресурсных возможностей кандидата. Проектирование  стратегии  и  системы  тактических приемов ее реализации с учетом восприятия избирателями  имиджа кандидата,  его преимуществ и недостатков.  Принципы  и субъекты стратегического планирования  и реализации избирательной кампании. Сетевой  график избирательной  кампании  как  материальное  воплощение стратегии избирательной кампании.  Факторы, влияющие на характер выбираемых командами кандидатов стратегий избирательных кампаний. Типология  наиболее  распространенных  стратегий  в  российском   политическом  пространстве. 

111. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ  КУРСА

              1.  Перечень примерных контрольных вопросов и заданий 

                                        для самостоятельной работы

1. Выборы как политико-правовой институт и механизм социально-политического представительства.

2. Особенности юридического, политологического и социологического подходов исследования   института  выборов  органов  власти.

3. Принципы организации и проведения выборов в современных демократиях.

4. Институт выборов как ценность современных демократических политических систем.

5. Типология избирательных систем и видов выборов.

6. Функции института выборов.

7. План и реальность государственных преобразований М.М.Сперанского (1772-1839).

8. Земская (1864), судебная (1864) т городская (1870) реформы в контексте развития в России идей представительства.

9. Формирование и сущность избирательной системы  России эпохи Думской монархии (1907-1917).

10. Концепция избирательной системы Временного Правительства по выборам депутатов Учредительного собрания (март 1917).

11. Избирательная система Советской России.

12. Избирательная система эпохи «перестройки» как переходный этап к современной избирательной системе РФ.

13. Избирательная система РФ: правовые основы, структура, принципы организации выборов, эволюция.

14. Соотношение правового, политико-культурного и технологического аспектов избирательного процесса.

15. Влияние контрреформ российской политической системы на характер развития российского парламентаризма.

16. География политических культур и субкультур современной России.

17. Уровень социальной напряженности и уровень социальной удовлетворенности как факторы, повышающие или понижающие степень участия в голосовании.

18. Структура и динамика лояльного  к власти и оппозиционного электората современной России.

19.  Причины формирования в России типа «политической культуры наблюдателей».

20. Характер воздействия на поведение  электората  СМИ, политических  партий, групп  интересов, «административного ресурса».

21. Понятие избирательной кампании. Создание «избирательной машины»  как необходимое  условие  эффективной  избирательной  кампании.

22. Понятие, структура и принципы формирования команды кандидата.

23. Принципы финансирования избирательных кампаний, структура бюджета кампании и факторы, влияющие на его необходимые объемы.

24. Роль базового социологического исследования предвыборной ситуации в разработке концепции и стратегии избирательной кампании.

25.  Методики  определения  социальной  базы кандидатов  и  его соперников.

26.  «Фокус-группа» как инструмент анализа избирательной ситуации.

27. Кандидат как реальная личность и как идеальный образ. Понятие, структура и функции имиджа политика. Типы имиджей.

28. Принципы формирования имиджа политика.

29. Мониторинг эффективности имиджа кандидата в ходе избирательной кампании. 

30. Композиция, структура и факторы эффективности политических выступлений.

31. Технологии подготовки кандидатов  к  встречам  с избирателями.

32. Мониторинг эффективности  выступлений кандидатов.

33. Типичные ошибки политической коммуникации в избирательных кампаниях.

34. Понятие стратегии, тактики и технологий избирательной кампании.

35. Информационная база   избирательной стратегии.

36. Принципы и субъекты стратегического планирования кампании.
37. Принципы разработки эффективной  программы  кандидата.

38.  Классификация  наиболее  распространенных стратегий в российском политическом пространстве.

39. Сетевой график избирательной кампании как материальное воплощение ее стратегии.

2. Перечень  примерных  тем  для  рефератов,  курсовых  и

                                       дипломных работ

1.Выборы как политико-правовой институт и механизм социально-политического представительства.

2.Особенности     юридического,     политологического     и  социологического 

   подходов    исследования    института  выборов  органов   власти.

3.Институт выборов как ценность современных демократических  политических  

   систем.

4.Типология избирательных систем и видов выборов.

5.Земская (1864), судебная (1864) и городская (1870) реформы  в контексте развития  в России идей представительства.

6.Соотношение правового, политико-культурного и технологического аспектов избирательного процесса.

7.Влияние контрреформ российской политической системы на характер развития современного российского парламентаризма.

8.География политических культур и субкультур современной России.

9.Уровень социальной напряженности и уровень социальной удовлетворенности как факторы, повышающие или понижающие степень участия в голосовании.

10.Структура и динамика лояльного к власти и оппозиционного электората России.

11.Причины формирования в России типа «политической культуры наблюдателей».

12.Роль базового социологического исследования предвыборной ситуации в разработке концепции и стратегии избирательной кампании.
13.Методики определения социальной базы кандидатов и его соперников.

14.Принципы формирования имиджа политика.

15.Типичные ошибки политической коммуникации в избирательных кампаниях.

16.Сетевой график избирательной кампании как материальное воплощение ее стратегии.

3. Перечень примерных вопросов к экзамену/зачету  по курсу

1.Выборы как политико-правовой институт и механизм социально-

   политического представительства.

2.Особенности юридического, политологического и социологического подходов

   исследования института выборов.

3.Принципы организации и проведения выборов в современных демократиях.

4.Понятие системы избирательного права.

5.Институт  выборов как ценность современных демократических    политических систем.

6.Типология избирательных систем и видов выборов.

7.Функции выборов.

8.Российские реформы Х1Х венка в контексте развития идей представительства.

9.Становдление российского парламентаризма начала ХХ века:   избирательные 

   системы эпох Думской  монархии (1907-1917)   и   Временного Правительства

   (март 1917).

10.Избирательная система Советской России.

11.Избирательная    система    эпохи «перестройки»  как   переходный   этап  к

     современной избирательной системе РФ.

12.Избирательная   система   РФ:   правовые     основы,   структура,    принципы

     организации выборов.

13.Влияние   контрреформ   российской   политической   системы   на   характер

     развития современного парламентаризма.

14.География политических культур и субкультур современной России.

15.Уровни социальной    напряженности  и   социальной удовлетворенности как 

     факторы,  повышающие  или  понижающие   степень участия  в голосовании.

16.Структура  и  динамика  лояльного  к  власти  и  оппозиционного  электората

     России.

17.Причины    формирования    в    России      типа     «политической    культуры

     наблюдателей».

18.Понятие  избирательной  кампании.  Создание  «избирательной  машины» как

     необходимое условие эффективной избирательной кампании.

19.Принципы  финансирования избирательных  кампаний. Структура   бюджета

     кампании и факторы, влияющие на его необходимые объемы.

20.Роль базового социологического   исследования   предвыборной   ситуации в

     разработке концепции и стратегии избирательной кампании.

21.Принципы    создания  инструментария    мониторинга    исследований   хода

     избирательных кампаний.

22.Методики определения социальной базы кандидатов и его соперников.

23.»Фокус-группа» как инструмент анализа избирательной ситуации.

24.Кандидат как реальная личность и как идеальный образ. Понятие, структура

     и функции имиджа политика. Типы имиджей.

25.Принципы формирования имиджа политика.

26.Мониторинг    эффективности  имиджа   кандидата   в   ходе   избирательной

     кампании.

27.Характер воздействия на поведение электората СМИ, политических   партий,

     групп интересов, «административного ресурса», команды кандидата.

28.Понятие, структура и принципы формирования команды кандидата.

29.Композиция,      структура    и     факторы    эффективности       политических

     выступлений.

30.Технологии  подготовки  кандидата к  встречам  с  избирателями.

31.Мониторинг эффективности  выступлений  кандидатов.

32.Типичные ошибки политической коммуникации в избирательных кампаниях.

33.Понятие  стратегии, тактики  и технологий  избирательной  кампании.

34.Информационная база избирательной стратегии.

35.Принципы    и   субъекты    стратегического    планирования   и    реализации 

    политической стратегии.

36.Принципы разработки эффективной программы кандидата.

37.Классификация стратегий,  наиболее   распространенных      в   политическом

    пространстве   России.

38.Сетевой график избирательной кампании как материальное воплощение ее

     стратегии.

  1У. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ЧАСОВ КУРСА ПО ТЕМАМ И ВИДАМ РАБОТ

	№/
	      Наименование тем и

                 разделов
	Всего

часов
	   Аудиторные

          (в том

                 часов
	занятия

числе)


	  Самостоят.

      работа

	
	
	
	    Лекции
	 Семинары
	

	
	Раздел 1. Организационно-

     методический   раздел
	    2
	           1
	          -
	            1

	
	Раздел 11.     Краткое

              содержание   курса
	   48
	           24
	         6

    ( игра )
	           18

	  1.
	Выборы в органы власти как механизм социально-политического представительства и структурный элемент политического процесса
	    6
	            4
	            -
	             2

	  2.
	История развития института выборов органов власти в России
	    6
	           4
	           -
	            2

	  3.
	Избирательная система Российской Федерации
	    4
	           2
	           - 
	            2

	  4.
	Проблемы электорального поведения российских граждан
	    4
	            2
	           -
	            2

	  5.
	Избирательная кампания как «политический проект»
	    4
	            2
	          -
	            2

	  6.
	Методы и методики анализа предвыборной ситуации
	    6
	            4
	          - 
	            2

	  7.
	Принципы формирования имиджа кандидата
	    4
	            2
	          -
	            2

	  8.
	Политическая риторика в избирательной кампании
	    4
	            2
	          -
	            2

	  9.
	Стратегия избирательной кампании
	    10
	            2
	          6
	            2

	 10.        
	                      ИТОГО:
	   50
	          25
	          6
	          19


 У.  ФОРМА ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ

 По    итогам   спецкурса   проводится    ЭКЗАМЕН / ЗАЧЕТ
В зависимости   от количества   студентов в   специализирующейся  группе, экзамен  может проходить в форме инновационной деловой игры по теме «Разработка и реализация стратегии избирательной кампании».
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