Примерные темы Курсовых/Дипломных работ

Специальность «Маркетинг»

Специализация 061507 «Маркетинг в сфере услуг»

1. Особенности формирования и реализации комплекса маркетинга (маркетинга-микс) для предприятия сферы услуг.   

2. Роль маркетинговых исследований в обеспечении эффективности  предприятия сферы услуг.

3. Специфика формирования программного обеспечения маркетинговой деятельности предприятия сферы услуг.

4.  Особенности проведения маркетинговых исследований в различных  сферах предпринимательской деятельности (на примере  банковских/ страховых организаций/ фондового рынка/ в сфере туризма и т.д.).*
5.  Разработка моделей принятия стратегических маркетинговых решений (на примере российских или зарубежных компаний сферы услуг)*
6. Сегментирование и выбор целевых рынков (на примере конкретного  потребительского товара или услуги).*
7.  Стратегии дифференциации товара в современных условиях (на примере товара или товарной группы из сферы В2С).*
8.  Особенности применения концепции жизненного цикла услуги в  современных условиях.

9. Роль концепции жизненного цикла товаров (услуги) в формировании  эффективной ассортиментной политики на предприятии сферы услуг.

10. Конкурентоспособность товара или услуги в системе торгового маркетинга (trade marketing).

11.  Стратегии позиционирования  бренда на российском рынке (на примере марки, товара, группы товаров, предназначенных для конечных потребителей)*.

12. Разработка и внедрение программ по репозиционированию бренда.

13.  Брендинг как технология создания долгосрочного предпочтения к услуге.

14. Современные направления брендинга в сфере услуг.

15.  Влияние бренда на потребительский выбор (на примере конкретного бренда).*
16.  Миссия бренда и технология его создания (применительно к конкретной товарной марке).*
17. Архитектура брендов в компании сферы услуг.

18.  Управление портфелем брендов.

19.   Оценки стоимости бренда: современные методики и их применение. 

20. Способы оценки восприятия бренда.

21. Сервис в системе товарной политики: основные принципы и задачи сервиса в маркетинговой деятельности.

22. Современные направления и методы анализа внешней среды маркетинга.

23. Специфика использования сервисного франчайзинга  и франчайзинга бизнес-формата в России.

24. Современные технологии продаж услуг.

25. Влияние референтных групп на поведение потребителей.

26.  Проблемы разработки и внедрения программ по формированию лояльности конечных потребителей.

27.  Продвижение товарной марки на основе web-сервера компании.

28.  Специфика системы продвижения банковских услуг.

29.  Специфика системы продвижения страховых услуг.

30.  Методы привлечения и удержания клиентов на рынке финансовых услуг России.

31. Современные направления развития Event marketing (событийного маркетинга).

32.  Особенности коммуникационной политики предприятия (на примере конкретной компании сферы услуг). *
33. Специфика разработки рекламной кампании  предприятием сферы услуг.

34. Особенности рекламной деятельности в сфере услуг.

35. Проектирование  PR-кампании для создания, поддержания и управления корпоративным имиджем.

36.   Перспективы внедрения СRM- систем  для предприятий сферы услуг в России.

37. Специфика маркетинговой деятельности для предприятия индустрии красоты (или индустрии моды). *
38. Методы рыночной диагностики и определения цены на новую услугу.

39.   Реклама и мультимедийные технологии в коммуникативной политике компании сферы услуг.

40.  Перспективы развития маркетинга гостеприимства в России.

41. Направление использования BTL-маркетинговых коммуникаций в продвижении услуг.

42. Управление взаимоотношений с клиентами предприятий сферы услуг.

43. Практика применения Product placement  и  life placement в маркетинге услуг.

44. Способы и направления формирования взаимодействия брендов с потребителями в социальных сетях.

45.  Особенности изучения потребительских предпочтений представителей субкультур.

46.   Современные информационные технологии (социальные сети, сайты, блоги, сообщества, цифровое видео и т.д.) как способы индивидуализации коммуникаций с потребителем  и продвижения услуг.*
47. Опыт российских и зарубежных компаний по кастомизации  услуг.

48. Особенности использования сенсорного маркетинга при продвижении услуг: опыт российских и зарубежных компаний.

49. Использование эпатажа в коммуникационной политике фирм  в маркетинге услуг.

50. Особенности применения вирусного маркетинга в сфере услуг. 
* ПРИ ФОРМУЛИРОВКЕ ТЕМЫ НЕОБХОДИМО ВЫБРАТЬ И УКАЗАТЬ КОНКРЕТНЫЙ ТОВАР/БРЕНД/РЫНОК/СФЕРА/ И Т.Д.

Примерные темы Курсовых/Дипломных работ

Специальность «Маркетинг»

Специализация 061508 «Организация маркетинговой деятельности на предприятии»

1. Становление и развитие различных форм маркетинга в малом/ среднем/ крупном бизнесе. *
2. Перспективы развития маркетинга как современной концепции предпринимательской деятельности в России.

3. Специфика развития маркетинга в различных странах мира (США и Западной Европы, России, стран Юго-Восточной Азии). *
4.  Проблемы становления и развития рынка маркетинговых  услуг России.

5. Сравнительный анализ развития рынка маркетинговых услуг (на примере России и др. стран). *
6.   Тенденции развития мирового рынка маркетинговых исследований.

7. Особенности применения концепции 4Р  в современной маркетинговой практике (на примере конкретного предприятия). *
8.  Социальный маркетинг: проблемы становления и перспективы развития для российских предприятий.

9.   Сравнительный анализ развития социального маркетинга (по странам). *
10.  Формирование системы информационного обеспечения маркетинговой деятельности.

11.   Роль маркетинговых исследований в обеспечении эффективности предпринимательской деятельности.

12.   Направления формирования программного обеспечения маркетинговой деятельности.

13.  Фокус-группы, глубинные интервью, проективные методы: проблемы использования данных методов сбора информации в России.

14.  Особенности анализа маркетинговой информации в России.

15.  Информационное обеспечение маркетинговых решений.

16. Cause related marketing: опыт российских и зарубежных компаний.

17. Перспективы развития маркетинга социальных медиа (social media marketing). 

18. Стратегически ориентированные маркетинговые исследования: направления использования в современных российских компаниях.
19.  Перспективы использования психографических критериев сегментирования потребительских рынков в России.

20.  Предпосылки становления и развития SWOT –анализа  и практика его применения в России.

21.  Современные подходы к анализу конкуренции в маркетинге.

22.  Бенчмаркинг и методы его применения в России.

23.  Методы выявления и создания референтных лиц (лидеров мнений) в маркетинге.

24.  Послепокупочный диссонанс и  маркетинговые способы его преодоления.

25.  Потребительская лояльность и методы ее измерения в маркетинге.

26.  Организация сбытовой политики предприятия и проблемы  измерения ее эффективности.

27.  Стимулирование сбыта в коммуникационной и сбытовой политике фирмы.

28.  Опыт зарубежных компаний в области продвижения товара на рынок.

29.  Стратегии производства и реализации продукции на региональном потребительском рынке.

30.   Методы стимулирования конечных потребителей (consumer promotion).

31.  Разработка и внедрение прямого маркетинга (direct marketing) на российских предприятиях .

32.   Формирование и развитие многоуровнего (сетевого) маркетинга в России.

33. Франчайзинг как эффективная форма организации сбыта в современных условиях

34.  Практика организации специальных событий: опыт российских и зарубежных производителей.

35.  Организация мерчендайзинга в компании.

36.  Концепция интегрированных маркетинговых коммуникаций: перспективы применения в современных условиях.

37.  Разработка и внедрение рекламной кампании  (на примере конкретной фирмы или товара). *
38.   Современные методы оценки эффективности рекламной деятельности.

39.  Основные направления развития Public relations на российских предприятиях.

40.  Организация PR-мероприятий в рамках малого предприятия.

41.  Особенности планирования и контроля маркетинга в малом и среднем  бизнесе. *
42.  Кросс-культурные и глобальные маркетинговые стратегии.

43.   Организация маркетинговой деятельности предприятия (на примере конкретной фирмы). *
44.   Современные тенденции развития маркетингового аудита.

45.   Перспективы развития маркетинга инноваций.

46.   Проблемы и перспективы развития интернет-маркетинга.

47.  Электронная коммерция и особенности маркетинга на интернет-рынках.

48.   Mystery shopping как метод сбора информации в маркетинге.

49.  Актуальные направления развития внутреннего маркетинга.

50.  Современные технологии ценообразования в компании (на примере конкретной фирмы). *
51.  Перспективы внедрения вирусного маркетинга в России.

52.  Особенности организации и проведения маркетинговых исследований на инновационных рынках.

53.  Кастомизация товаров как современная маркетинговая технология: понятие, виды, направления использования.

54. Привлечение потребителя к выполнению маркетинговых задач предприятия

55. Перспективы развития партизанского маркетинга в России и за рубежом

56.  Проблемы использования аутосорсинга при организации маркетинговой деятельности.

57. Оценка эффективности деятельности маркетинговых служб: проблемы российской практики

58.  Специфика изучения потребительского поведения представителей субкультуры  (выбирается конкретная субкультура) в маркетинге*
* ПРИ ФОРМУЛИРОВКЕ ТЕМЫ НЕОБХОДИМО ВЫБРАТЬ И УКАЗАТЬ КОНКРЕТНЫЙ ТОВАР/БРЕНД/РЫНОК/СФЕРА/ И Т.Д.

Примерные темы Курсовых/Дипломных работ

Специальность «Маркетинг»

Специализация 061501 «Маркетинг промышленной продукции»

1. Особенности формирования и реализации комплекса маркетинга (маркетинга-микс) для предприятия сферы В2В.   

2. Роль маркетинговых исследований в обеспечении эффективности  предприятия сферы В2В.

3. Специфика формирования программного обеспечения маркетинговой деятельности предприятия, выпускающего продукцию промышленного назначения.

4. Разработка моделей принятия стратегических маркетинговых решений (на примере российских или зарубежных компаний сферы В2В) *
5.  Направления маркетинговых исследований на промышленных рынках.

6. Сегментирование и выбор целевых рынков (на примере конкретного товара или услуги производственного назначения). *
7. Стратегии дифференциации товара в современных условиях (на примере товара или товарной группы из сферы В2В). *
8.  Особенности применения концепции ЖЦТ в  современных условиях.

9. Роль концепции жизненного цикла товаров в формировании  эффективной ассортиментной политики на промышленном предприятии.

10. Проблемы позиционирования  бренда на российском рынке (на примере марки, товара, группы товаров, предназначенных для корпоративных потребителей). *
11. Практические аспекты разработки программ по репозиционированию бренда в сфере В2В.

12.   Специфика брендинга товаров промышленного назначения.

13.  Миссия бренда и технология его создания (применительно к конкретному бренду). *
14. Архитектура брендов в  промышленной компании.

15.  Управление портфелем брендов промышленной компании.

16.  Оценки стоимости промышленного бренда: современные методики и их применение. 

17. Создание промышленных брендов в России.

18.  Сервис в системе товарной политики предприятия сферы В2В. 

19.  Проблемы анализа рыночной конъюнктуры промышленной продукции.

20. Современные направления и методы анализа внешней среды маркетинга.

21.   Кластер и его роль в повышении конкурентоспособности промышленных организаций.

22. Специфика использования  производственного франчайзинга  и франчайзинга бизнес-формата в России

23. Современные технологии продаж  товаров производственного назначения.

24.  Особенности покупательского поведения корпоративного потребителя.

25. Направления использования референтных лиц в маркетинге промышленной продукции.

26. Факторы формирования лояльности в сфере В2В и методы её измерения.

27.   Проблемы разработки и внедрения программ по формированию лояльности  корпоративных потребителей.

28.  Продвижение промышленного бренда на основе web-сервера компаний.

29. Особенности развития Event marketing (событийного маркетинга) в сфере В2В.

30.   Особенности коммуникационной политики предприятия (на примере конкретной  промышленной компании). *
31. Продвижение промышленного бренда в Интернет. 

32. Специфика разработки и внедрения рекламной кампании  предприятия промышленного назначения.

33. Проектирование  PR-кампании по управлению корпоративным имиджем промышленного предприятия.

34.    Сетевой подход в маркетинге и развитие маркетинга взаимоотношений.

35. Специфика развития маркетинга взаимоотношений в сфере В2В.
36.  Перспективы внедрения СRM  систем на российских промышленных предприятиях.

37. Методы рыночной диагностики и определения цены на новый товар производственного назначения.

38.   Реклама и мультимедийные технологии в коммуникативной политике промышленной компании.

39.  Инновации в маркетинге промышленной продукции.

40.  Оценка эффективности взаимоотношений в сфере В2В

41. Формирование укорененных межфирменных сетей и их влияние на поведение компаний 

42. Роль Call-центров в формировании и поддержании взаимоотношений с организационными потребителями: современное состояние и перспективы развития.

43. Принципы построения  кампании по прямому маркетингу (direct marketing) в сфере В2В.

44.  Современные информационные технологии (сайты, блоги, сообщества, цифровое видео и т.д.) как способы индивидуализации коммуникаций с промышленным  потребителем. *
45. Факторы и мотивы, влияющие, на развитие партнерских отношений с поставщиками  в сфере В2В.

46. Модернизация модели покупательского решения организации (buy grid model)  в современных условиях.

47. Современные подходы к оценке поставщиков.

48. Современные направления сбытовой политики промышленных предприятий: опыт российских и зарубежных компаний.

* ПРИ ФОРМУЛИРОВКЕ ТЕМЫ НЕОБХОДИМО ВЫБРАТЬ И УКАЗАТЬ КОНКРЕТНЫЙ ТОВАР/БРЕНД/РЫНОК/СФЕРА/ И Т.Д.
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